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El fenómeno de la comunicación sigue por sí mismo 
sus propias reglas y redundancias, más allá de las 
distintas conceptualizaciones y marcos teóricos, que 
se apliquen para su operativización y comprensión. 
Se trata de una realidad con vida propia que el que se 
ajuste o no a nuestros marcos teóricos y 
conceptualizaciones es un problema metodológico 
que se plantea siempre que se realiza una 
investigación. Los resultados acabarán estando 
restringidos a los propios planteamientos desde los 
que se categoriza el problema. Mientras que la 
comunicación es un fenómeno social, nuestros 
métodos de análisis también lo son, pero en un orden 
de realidad diferente
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